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Medienmitteilung Basel, 14. Januar 2014

Bell-Gruppe 2013 mit 3,7 % Umsatzzuwachs

Der fuhrende Schweizer Fleischverarbeiter Bell hat 2013 den Umsatz aus Warenverkaufen um
3,7 % auf CHF 2,62 Mrd. gesteigert. Das Umsatzwachstum ist vor allem preisbedingt. Das
Absatzvolumen ging insgesamt um 1,7 % auf 217,9 Mio. kg zurlick.

Bell Schweiz hat den Umsatz um 5,0 % auf CHF 1,84 Mrd. gesteigert. Das Absatzvolumen hat um
0,2 % auf 122,1 Mio. kg abgenommen. Das Umsatzwachstum ist daher vor allem auf die hohen
Rohstoffpreise zurlickzufiihren. Unabhéngig davon, erwies sich der Bereich Gefliigel erneut als
Wachstumstreiber.

Der Warenumsatz bei Bell Deutschland ist um 1,6 % auf CHF 482,8 Mio. gesunken (in Lokalwahrungen
-3,5 %). Das Absatzvolumen fallt mit 62,6 Mio. kg um 6,1 % unter dem Vorjahreswert aus. Der Riick-
gang ist vor allem auf den ricklaufigen Markt und auf eigene Sortimentsbereinigungen zurtickzufihren.
Weiterhin gut entwickelt sich die Produktgruppe Rohschinken.

Die Division Bell Osteuropa/Benelux verzeichnet mit CHF 187,0 Mio. einen um 2,7 % héheren Umsatz
(in Lokalwahrungen +0,8 %). Der Absatz stieg um 2,3 % auf 20,3 Mio. kg. Der Umsatz in Polen wuchs
erfreulich, wahrend das Filialgeschaft in Tschechien und der Slowakei auf Héhe des Vorjahres liegt. In
Ungarn und in den Benelux-Landern wurden die Sortimente weiter restrukturiert und wertschopfungs-
schwache Produkte zunehmend reduziert.

Bell Frankreich wéachst weiterhin erfreulich. Der Warenumsatz wuchs um 8,8 % auf CHF 106,0 Mio. (in
Lokalwahrungen +6,8 %). Die Absatzentwicklung der Rohwurst- und Schinkensortimente in Frankreich

verlief mit einem Wachstum von 1,6 % auf 12,8 Mio. kg weiterhin positiv.

Das vollstandige Unternehmensergebnis 2013 wird am 24. Februar 2014 publiziert.

Diese Medienmitteilung ist abrufbar unter www.bellfoodgroup.com/medienmitteilungen.
Bildmaterial und weitere Informationen zur Bell-Gruppe finden Sie unter www.bellfoodgroup.com.

Uber Bell

Die Bell-Gruppe gehdrt zu den fihrenden Fleischverarbeitern in Europa. Das Angebot umfasst Fleisch, Gefliigel, Charcuterie,
Seafood und Convenience-Produkte. Mit den Marken Bell, Abraham, ZIMBO, Méssieur Polette und Hoppe deckt die Gruppe viel-
faltige Kundenbedurfnisse ab. Zu den Kunden z&hlen der Detail- und Grosshandel, die Gastronomie sowie die Lebensmittelin-
dustrie. Rund 6'500 Mitarbeiter erwirtschafteten 2013 einen konsolidierten Warenumsatz von CHF 2,62 Mrd. Bell ist an der
Schweizer Borse kotiert.
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