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Hoppe: Unkomplizierter Genuss 

Die Marke Hoppe steht für Convenience auf Basis von Schweinefleisch, Rindfleisch und Geflügel.Während 

die Marke bisher eher im Grosshandel anzutreffen war, wird sie künftig zu einer echten Alternative auch für 

den Detailhandel ausgebaut. 

Mehr über Hoppe: www.hoppe-genuss.de 

 

ZIMBO: Vielfalt für jeden Tag 

ZIMBO steht als Dachmarke für vielfältige Charcuterieprodukte, die jedem etwas bieten und die man jeden 

Tag geniessen kann. Dank ihrer langjährigen Tradition gehört sie in Deutschland und in Osteuropa zu den 

jeweils fünf wichtigsten Charcuteriemarken. 

Mehr über ZIMBO: www.zimbo.de 

 

Môssieur Polette: Salami- und Schinkenspezialitäten à la française 

Môssieur Polette steht als Dachmarke für französische, qualitativ hochwertige Rohwurst- und 

Schinkenspezialitäten. Dank ihren Betrieben in der Auvergne, den Savoyen und im Lyonnais kann die Marke 

als einzige in Frankreich mehrere relevante regionale Herkunftsbezeichnungen in ihren Produktkategorien 

garantieren. Für 2013 ist ein umfangreicher Launch der Marke Môssieur Polette im französischen Markt 

geplant. 

Mehr über Môssieur Polette: www.mossieurpolette.fr 

 

Hilcona: Frische Pasta und mehr 

Hilcona entwickelte sich vom grössten Konservenhersteller in der Schweiz zum Pionier in der frischen 

Convenience in der Schweiz und im nahen EU Ausland. Als Komplettanbieter produziert Hilcona Sandwiches, 

Pasta, Pizzen, etc. und ist führend in den meisten angebotenen Sortimentsgebieten. In Deutschland ist 

Hilcona die bekannteste Marke für «Frische Pasta». 

Mehr über Hilcona: www.hilcona.com 

 

 

Diese Medienmitteilung ist unter http://www.bell.ch/medien/medienmitteilungen.aspx abrufbar.  

Bildmaterial und weitere Informationen zur Bell-Gruppe finden Sie unter www.bell.ch. 

 
 
Über Bell 
Die Bell-Gruppe gehört zu den führenden Fleischverarbeitern in Europa. Das Angebot umfasst Fleisch, Geflügel, 
Charcuterie, Seafood und Convenience-Produkte. Mit den Marken Bell, Abraham, ZIMBO, Môssieur Polette und 
Hoppe deckt die Gruppe vielfältige Kundenbedürfnisse ab. Zu den Kunden zählen der Detail- und Grosshandel, 
die Gastronomie sowie die Lebensmittelindustrie. Rund 6'500 Mitarbeiter erwirtschafteten 2012 einen 
konsolidierten Warenumsatz von CHF 2,53 Milliarden. Bell ist an der Schweizer Börse kotiert. 
 
Für ergänzende Auskünfte:  Davide Elia, Leiter Corporate Marketing/Kommunikation 
  Tel. +41 58 326 2212; davide.elia@bell.ch 
  Bell AG, Postfach 2356, 4002 Basel, Schweiz 


