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Communiqué de presse Bale, le 24 février 2014

Le groupe Bell a augmenté son bénéfice en 2013 - dividende inchangé de CHF 60

Le groupe Bell a enregistré une évolution stable en 2013. Le chiffre d’affaires a augmenté de
3,7 % a CHF 2,62 milliards, alors que le bénéfice de I'exercice a progressé de 1 % a CHF 76,6
millions. Le dividende reste ainsi inchangé a CHF 60 par action.

Le chiffre d’affaires du groupe Bell a augmenté en 2013 de 3,7 % a CHF 2,62 milliards. Cette
progression est principalement a rapporter au renchérissement des prix d’achat, s'élevant globalement
aenv. 7 %. Le volume d’écoulement total a baissé de 1,7 % a 218 millions de kilos. Des activités
saisonnieres faibles au premier semestre, des marchés parfois en recul ainsi que nos propres mesures
de rationalisation des assortiments sont principalement a I'origine de cette évolution.

Le renchérissement des matieres premiéres a comprimé la marge bénéficiaire brute de 33 a 32,1 %.
L'optimisation permanente des assortiments a valeur ajoutée supérieure et I'élimination des éléments
non rentables a permis d’augmenter le bénéfice brut en francs d’env. CHF 8 millions et de compenser
partiellement les effets négatifs li€és aux prix et aux volumes. Le résultat d’exploitation avant intéréts,
impbts et amortissements (EBITDA) a augmenté d’env. 4,5 millions a CHF 190 millions. Aprés
correction des effets spéciaux (env. CHF 9 millions en 2012), le résultat est en recul d'env. CHF 3
millions par rapport a I'exercice précédent. Le bénéfice de I'excercice a augmenté de 1 % pour atteindre
CHF 76,6 millions. Sur cette base, le conseil d’administration proposera a I'assemblée générale de
verser un dividende inchangé de CHF 60 pour I'exercice 2013.

Bell Suisse
Bell Suisse a augmenté son chiffre d’affaires de 5 % a CHF 1,84 milliard, alors que I'écoulement est resté
stable, a raison de 122,1 millions de kilos. La progression du chiffre d’affaires est principalement a
rapporter a des hausses sur les matieres premiéres. Indépendamment de cet élément, le secteur Volaille
a une fois de plus été un moteur de croissance majeur. Des renchérissements sur les matieres premiéres
ayant parfois atteint 30 % ont exercé une forte pression sur les marges. Une faible saison des grillades
en raison de la météo au premier semestre s’est surtout répercutée sur le résultat du secteur d'activité
Charcuterie. Le tourisme d’achat dans les régions frontalieres a continué d’augmenter en 2013 a partir
d'un niveau déja élevé et dessert toujours fortement la production suisse.

Bell Allemagne

Le chiffre d’affaires des marchandises de Bell Allemagne a baissé de 1,6 % a CHF 482,8 millions (en
monnaies locales -3,5 %). L'écoulement de 62,6 millions de kilos est en baisse de 6,1 % par rapport
aux valeurs de I'année derniére. Dans les gammes des produits de charcuterie échaudés, saucissons
secs et Convenience, Bell n’a pas pu se soustraire a des reculs conditionnés par le marché. De plus, la
poursuite systématique des mesures internes d’optimisation de I'assortiment a été poursuivie avec
rigeur. Le secteur des jambons crus continue d’évoluer de maniere satisfaisante, puisqu’il enregistre
une nette croissance en opposition avec la tendance générale du marché, si bien que Bell a pu
développer sa position de leader de cette catégorie en Allemagne.
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Bell Europe de I'Est/Benelux

A raison de CHF 187,1 millions, la division Bell Europe de I'Est/Benelux enregistre un chiffre d’affaires
en hausse de 2,7 % (en monnaies locales +0,8 %). L’écoulement a augmenté de 2,3 % a 20,3 millions
de kilos. En Pologne, les capacités de I'usine de Niepolomice sont tres bien exploitées : le volume des
ventes a dépasse le seuil des 8'000 tonnes pour la premiére fois. Grace a un assortiment optimisée a
forte valeur ajoutée, le chiffre d'affaires a enregistré une hausse plus que proportionnelle. En Hongrie,
les volumes ont augmenté de 3,6 % a env. 6’250 tonnes. De nouveaux concepts de produits
prometteurs, offrant une meilleure valeur ajoutée, sont en cours d’'élaboration. L'entreprise poursuit
parallelement I'optimisation de I'organisation, des processus et des assortiments. L'évolution du réseau
de boucheries géré par le secteur d'activité Novak, qui compte 116 sites (+16) en République tcheque
et en Slovaquie, demeure satisfaisante. En Belgique, les mesures de rationalisation des assortiments
initiées en 2012 se sont traduites par un recul des volumes d’environ 8 %. Bell a I'intention d’exploiter le
potentiel qui existe pour des spécialités de qualité supérieure en exprimant clairement la valeur ajoutée
gu'ils procurent. Ces mesures sont également liées a la réorientation de Bell Benelux en organisation
régionale de distribution pour Bell, avec une réduction correspondante des activités purement
commerciales.

Bell France

Bell France a également connu une croissance en 2013 : le chiffre d’affaires a augmenté de 8,9 % a
CHF 106 millions (en monnaies locales +6,8 %), alors que I'évolution des ventes des assortiments de
jambons et saucissons secs était positive, avec une progression de 1,8 % a 12,8 millions de kilos.

Perspectives

La constellation de plusieurs facteurs d'influence négatifs a laquelle I'entreprise était confrontée I'année
derniére ne se répétera probablement pas en 2014. Par conséquent, Bell prévoit une Iégére
amélioration des conditions-cadres pour I'exercice en cours. Les indispensables ajustements des prix
de vente constituent toujours le défi central, compte tenu des prix élevés des matiéres premiéres. Les
mesures de rationalisation des assortiments se poursuivront systématiguement jusqu’a leur terme prévu
dans I'année en cours. Des gains d’efficacité et en matiére de performance commerciale se sont déja
exprimés en 2013 et devraient encore s'intensifier.

Ce communiqué de presse peut étre téléchargé sur www.bellfoodgroup.com/fr/medias/communications-aux-medias.
Vous trouverez de plus amples informations sur le groupe Bell ainsi que des photos sur www.bellfoodgroup.com.

A propos de Bell

Le groupe Bell compte parmi les principaux transformateurs de viande en Europe. L’offre comprend de la viande, de la volaille, de
la charcuterie ainsi que des produits des gammes Seafood et Convenience. Les marques Bell, Abraham, ZIMBO, Hoppe et
Méssieur Polette permettent au groupe de répondre a des attentes diversifiées. Le cercle de clients réunit des grossistes et le
commerce de détail, I'hbtellerie-restauration et I'industrie alimentaire. Environ 6’500 collaboratrices et collaborateurs ont réalisé en
2013 un chiffre d’affaires consolidé de CHF 2,62 milliards. Le groupe Bell est coté a la Bourse suisse.

Pour tout renseignement complémentaire : Davide Elia, responsable Marketing/Communication du
groupe

Tél. +41 58 326 2212 ; davide.elia@bellfoodgroup.com

Bell SA, case postale 2356, 4002 Bale, Suisse
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Chiffres clés du groupe Bell — exercice 2013

Produits des ventes de marchandises en 1'000 CHF
- Suisse

- Europe
Produit net des livraisons et prestations en 1'000 CHF

Volumes des ventes en tonnes
- Suisse

- Europe

EBITDA
en % du produit net

EBIT
en % du produit net

Bénéfice de I'exercice
en % du produit net

Investissements en immobilisations d’exploitation

Fonds propres
en % du capital total

Total du bilan
Bénéfice net par action
Dividende versé par action (2013 proposition)

Effectif du personnel (en nombre de personnes au 31.12.)
- Suisse

- Allemagne

- République tcheque

- France

- Pologne

- Hongrie

- Autres

Conférence de presse du bilan de
I'exercice 2013
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2013

2'620'490
1'844°525
775965

2'597'788

217951
122'145
95’806

189658
73%

104°943
4,0 %

76’625
29%

85'527

731458
50,8 %

1'440'074

CHF 192

CHF 60

6’606
3513
1’178

760
438
193
185
339

2012

2'526'520
1'756'243
770277

2'508'378

221705
122’504
99’201

185138
7,4 %

99'145
4,0 %

75'849
3,0%

73'676

675472
51,4 %

1'315'218

CHF 191

CHF 60

6'469
3414
1’306

651
421
181
166
330

+/-

+3,7 %

+3,6 %

-1,7 %

+2,4 %

+5,9 %

+1,0 %

+16,1 %

+8,3 %

+9,5 %

+0,7 %

+2,1 %
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